On air l'innovati
campagna di“ io”

ideata da Armando Testa
per Moby e Tirrenia 14

Adv Al via la nuova campagna di

CCe

ingaggio”

ideata da Armando Testa per Moby e Tirrenia

Media Italia ha pianificato tv, radio (con 3 soggetti da 15”) e una piattaforma digitale sulla quale atterra l'intera operazione

b
il lavoro dei sogni: guada-
gnare 10.000 euro in 24

ore, testando il comfort
di un viaggio in nave. Da guesto
straordinario “ingaggio” parte la
nuova campagna Moby e Tirrenia
AAA Viaggiatori Cercasi, studiata
da Armando Testa. Un vero e pro-
prio annuncio di lavoro rivolto a
smart TF’E']\.'E“P.L per cercare 3 can-
didati esperti di viaggio: un “food
lover” esploratore in viaggio del-
la buona cucina, un"family mana-
ger” abile organizzatore di vacan-
ze in famiglia e un “travel expert”
capace di scovare i migliori viag-

gi al prezzo pil conveniente. La
campagna integrata - che ha
come principali touch point tv, ra-
dio {con 3 soggetti da 15") e una
piattaforma digitale sulla quale
atterra lintera operazione — invi-
ta gli utenti a candidarsi con un
semplice video selfie di presen-
tazione. Online, poi, tutti potran-
no votare i candidati preferiti tra i
quali Moby e Tirrenia sceglieran-
no i tre viaggiatori che saranno
coinvolti, durante l'estate, in una
piacevole esperienza a bordo da
documentare sui social. | social
accompagneranno lintera ope-

razione sui canali ufficiali di Moby
e Jirrenia con un piano editoriale
ad hoc che comprende post e In-
stagram stories. La landing page
dedicata Viaggiatoricercasiit sara
la piattaforma di raccolta per tut-
te le candidature. Online il lancio
delloperazione sara rafforzato dal
coinvolgimento di una coppia di
"family influencer™ The Pozzolis
Family. La campagna, ideata da
Fabiano Pagliara, Francesca Ro-
maldo e Marco Abbro sotto la di-
rezione creativa di Jacopo Morini,
racconta in modo fresco e coin-
volgente la sfida che Moby e Tir-

renia lanciano a tutti gli italiani:
dimostrare che le proprie attitu-
dini e passioni possono diventa-
re un vero e proprio lavoro, alme-
no per un giorno. Il suo obiettivo
& dimostrare, in modo inatteso
ed ingaggiante, che Maby e Tir-
renia non temono confronti e
sono la risposta ideale a chi cerca
comfort e convenienza in viaggio.
La campagna sara on air progres-
sivamente dal 19 maggio sulle reti
nazionali e satellizari, sui maggio-
ri network radiofonici e sul web. Il
media & a cura di Media Italia.
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